«Спецэкономика»

 (вопросы к экзамену)

1.Внутриредакционный менеджмент. Методы оптимизации структуры редакции СМИ.

2.Внутриредакционный менеджмент. Методы организации тайм-менеджмента в редакции СМИ. 

3.Бизнес-планирование. Практические подходы к бизнес-планированию. Информация, необходимая для составления бизнес-плана.  
4.Финансовый менеджмент. Практика привлечения заемных средств.

5.Финансовый менеджмент. Практика управления свободными средствами.

6.Разработка предложений по деловому сотрудничеству.

7. Практические маркетинговые приемы по продвижению СМИ на рынке информации. Организация маркетинговых кампаний и акций

8.Практические приемы и методы изучения  информационного рынка

9. Разработка брифа для проведения рекламной кампании. Структура брифа. Обязательные и факультативные вопросы брифа. 

10. Миссия редакции СМИ как маркетинговый инструмент.

11.Вопросы медиапланирования. Принципы разработки медиаплана. 

12. Принципы ценообразования на продукцию СМИ.

13. Тиражная политика СМИ 

14. Виды рекламы в печатных и электронных СМИ

15. Факторы, влияющие на рекламную политику газеты.

16. Организация труда менеджера по рекламе. Стимулирование менеджера по рекламе

17. Прайс-лист как маркетинговый документ. Разработка прайс-листа. Структура прайс-листа.

18. Бренд и проблема маркетингового использования бренда.

19. Разработка дополнительных сервисов для рекламодателей и клиентов СМИ.

