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Темы занятий по спецкурсу «Зарубежная реклама» (ММР, 4 курс, з/о, 2010-2011 гг.)
(Контрольные вопросы)

ВСЕ ЗАДАНИЯ ВЫПОЛНЯЮТСЯ В ПИСЬМЕННОЙ ФОРМЕ

1. Понятие и типология  (классификация) зарубежной рекламы.

2. Особенности подачи рекламной информации в разных типах зарубежных изданий, телевизионных и радиокомпаний.

3. Реклама, PR и журналистика: общее и отличное.

4. История и современность рекламной деятельности в зарубежных странах (на примере США и стран Западной Европы).

5. Регулирование рекламной деятельности.

6. Рынок американской рекламы и тенденции развития рекламного бизнеса в США.

7. Современная реклама в Европе. Состояние рекламного рынка (реклама в прессе, на радио, на телевидении, наружная реклама и реклама в транспорте).

8. Успешные рекламные и PR-кампании в мировой практике: способы достижения результата.
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Задания для самостоятельной работы:

ЗАДАНИЕ 1.

Проанализируйте приведенные ниже рекламные слоганы зарубежных компаний по следующим позициям:

- какие ассоциации они вызывают у потребителя;

- какое графическое изображение может соответствовать каждому из слоганов;

- какие из слоганов могут вызвать отрицательные эмоции и почему.

По результатам анализа составьте таблицу, в которой были бы отражены все позиции.

	Рекламный слоган
	Возможные ассоциации, которые он вызывает у потребителя товара или услуги
	Графическое изображение, которое может соответствовать слогану (описать словами или изобразить)
	Какие отрицательные эмоции может вызвать данный слоган и почему

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


_________________________________________________________________________

1. 70% мира ждут тебя / 70% of the world is waiting for you
(MORMAII Wetsuis, купальные костюмы. Слоган в Бразилии, 2010)
2. Единственное, что держит тебя дома – это ты / The only thing stopping you from going out is you. 
(TIME OUT Amsterdam, афиша развлечений. Слоган в Амстердаме, 2010)
3. Внимание: некоторые сцены не содержат обнажёнки / Warning: some scenes do not contain nudity. 
(AMOUR, телеканал для взрослых. Слоганы рекламной кампании в Канаде, 2010)
4. Три вкуса для путешествий. Путешествий куда? Ну… я не знаю. Куда же мы идём? / Three flavors to go. Go where? Well… I don't know. Where are you going now? 
(NESTLE Fast, прохладительные напитки. Слоганы в Бразилии, 2010)
5. Город, который любит тебя / The city that loves you. 
(ТБИЛИСИ. Официальный слоган города, 2010)
6. Поддельные часы – для поддельных людей. Будьте аутентичными. Будьте настоящими / Fake watches are for fake people. Be authentic. Be real.
(Девиз швейцарских часовщиков, 2009)
7. Завтрашняя классика / Tomorrow’s classics.
(Часы MAURICE LACROIX. Имиджевый слоган)
8. Перепиши будущее / Escribi futuro. 
(NIKE, спортивная одежда и обувь. Слоган в Аргентине, 2010)
9. Жажда? Лимон. Лимон. Лимон / Thirsty? Lemon. Lemon. Lemon. 
(LMN Lemon, безалкогольный напиток. Слоган в Индии, 2010)
10. Жизнь коротка. Бодрствуйте для неё / Life is short. Stay awake for it. 
(CARIBOU COFFEE, кофе. Слоган рекламы в США, 2010)
11. Пожалуйста, делайте это дома / Please do it home. 
(ТОКИЙСКОЕ МЕТРО. Слоган серии социальных плакатов, где изображены люди, пьющие в метро пиво, слушающие громкую музыку, влюблённые, занявшие места для инвалидов и проч.)
12. Секс хорошо продаётся. К сожалению, мы продаём джинсы / Sex sells. Unfortunately we sell jeans. 
(DIESEL, джинсы. Слоган международной рекламной кампании, 2010)
13. Говорят, слоны всё помнят. Не забудьте и вы / FOUR SEASONS, сеть отелей. Международный слоган, 2008
(В живописном уголке Индии пара совершает поездку на слонах)
14. Задержись ещё на чуть-чуть / Stay a little longer. 
(CARLTON MID, австралийское пиво, 2008)
15. Нет Martini – нет вечеринки / No Martini – no party. 
(MARTINI, вермут. Международный слоган, 2009)
Источник: http://voxfree.narod.ru/slogan.html
ЗАДАНИЕ 2.

Рассмотрите одно рекламное сообщение любого зарубежного издания и сравните с рекламой аналогичного товара (услуги) в российских СМИ.
 Используйте сайты интернет, печатные издания, программы радио и телевидения США, Великобритании, Германии, Франции и т.д. Проанализируйте особенности содержания и графической подачи. По результатам анализа напишите эссе (не менее 2-3 печатных страниц). К работе приложите копию рекламного объявления из зарубежного и отечественного издания (!!!).
Среди аспектов, которым можно уделить внимание в работе:

· Какой товар или услуга рекламируется

· Каков текст рекламного объявления

· Как данный текст соотносится с изображением

· Каким образом эта реклама может повлиять на потребителя (влияние на эмоциональном, рациональном уровнях и т.д.) и его поведение

· На какую аудиторию рассчитано данная реклама (пол, возраст, вид деятельности, доходы)

· Какие товары и услуги рекламируются сходным образом

· Что удачно и что не совсем удачно сделали авторы с точки зрения содержания и графической подачи

· Предложите свой вариант рекламы данного товара или услуги
Сравните данную рекламу, опубликованную в зарубежном издании, с рекламой аналогичного товара (услуги) в российских СМИ. Выделите общее и отличное.

Где взять периодические издания на иностранных языках?

- Кабинет печати факультета журналистики УрГУ

- Научная библиотека УрГУ – отдел литературы на иностранном языке

- Библиотека им. В.Г. Белинского – отдел литературы на иностранных языках, специализированные читальные залы и отделы (немецкий, французский и т.д.)

- Библиотека Главы города Екатеринбурга – перекресток улиц Мамина-Сибиряка и Куйбышева (Американский информационный центр)

Наряду с печатными изданиями зарубежных стран в качестве источника, где опубликовано рекламно сообщение можно выбрать интернет-сайты любых зарубежных (!) изданий. Ниже приводятся некоторые интернет-адреса:

Печатные СМИ

www.time.com
www.usatoday.com
www.washingtonpost.com
Телекомпании

www.abc.com
www.cbs.com
www.fox.com
www.nbc.com
www.pbs.com
Кабельное ТВ

www.ABCfamilychannel.com
www.cnn.com
www.c-span.com
www.diskovery.com
ЗАДАНИЕ 3.

Прочитайте условия задачи и определите наиболее эффективные пути ее решения. Опишите стратегию и возможные основные этапы реализации кампании по продвижению проекта, товара или услуги на рынок (2-3 страницы).
Задача: продвижение в сети собственного блога о вашем проекте (производимых товарах/услугах).

Сегодня блогосфера активно проникает в различные сферы жизни человека. Она перестала быть местом обмена информации с узким кругом друзей и знакомых. Интернет-блоги используются в качестве особых инструментов в политике, экономике, образовании.

Ваша организация (ваш проект) поручает вам вести блог, посвященный обсуждению товаров (проекта, услуг и т.д.), которые она выпускает.

1. Четко обозначьте предмет деятельности вашей компании (содержание проекта).

1. Опишите тематику первых 3 сообщений в вашем блоге.

2. Охарактеризуйте стратегию продвижения вашего блога.

3. Опишите, какие действия и приемы могли бы привлечь внимание к вашему блогу (и как следствие товарм-услугам и т.д.) зарубежную аудиторию.

При описании избегайте общих фраз. Ваши проекты по продвижению блога должны быть непосредственно связаны с особенностями конкретного товара / услуги, которые вы предлагаете на рынок.
При разработке рекламных и PR-акций максимально уделяйте внимание подробностям (какие слова должны произносить участники PR-акции, какие сайты использовать, что должно быть изображено на рекламном щите и т.д.)

РЕКОМЕНДУЕТСЯ:
завести собственный блог и выслать ссылку на него до начала зимней сессии на адрес zarsmi@yandex.ru
__________________________________________________________
ВЫПОЛНЕННЫЕ ЗАДАНИЯ НАПРАВЛЯЮТСЯ В ЭЛЕКТРОННОМ ВИДЕ ДО НАЧАЛА ЗИМНЕЙ СЕССИИ НА АДРЕС: zarsmi@yandex.ru
ДЛЯ ЗАЧЕТА НЕОБХОДИМО ВЫПОЛНИТЬ ВСЕ ЗАДАНИЯ В ПИСЬМЕННОЙ ФОРМЕ, А ТАКЖЕ – УЧАСТИЕ В ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЯХ ВО ВРЕМЯ ЗИМНЕЙ СЕССИИ И ВЫСТУПЛЕНИЕ С СООБЩЕНИЕМ (НА ОСНОВЕ ВЫПОЛНЕННОЙ РАБОТЫ)
